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Aloitamme klo 13:00

Miten digitaaliset tuotepassit
liittyvat yrityksesi tai
organisaatiosi toimintaan?

Lue QR tail vastaa osoitteessa
menti.com koodilla 2835 3612
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Miten digitaaliset tuotepassit liittyvat yrityksesi tai organisaatiosi toimintaan? Valitse 1.

® 36%

20%

® 3%

® 1%

® 40%

En viela tieda, mutta haluan tutustua
aiheeseen

Yritykseni on tuotteen valmistaja ja
valmistaudumme tuotepasseihin

Yritykseni kokeilee tuotepassia omissa
tuotteissaan

Yritykseni kayttaa jo tuotepasseja
tuotteissaan

Yritykseni kehittaa tuotepassien
ratkaisuja ja palveluita muille yrityksille

Vastauksia: 115

SITRRA



13:00

13:05

13:20

13:45

14:10

14:30

Tervetuloa tuotepassien maailmaan

Taru Rastas, johtava asiantuntija, Sitra

Miten yritykset voivat lahtea liikkeelle tuotepassien kehitystyossa? - Pelikirja oppaana

Inka Orko, liiketoiminnan kehitysjohtaja, VTT

Miten tuotepasseja rakennetaan yhteistydossa?

Natalie Ahonen, vastuullisuuskoordinaattori, Fabpatch
Tanja Karila, markkinointijohtaja, Infinited Fiber
Noora Salonoja, toimitusjohtaja, Touchpoint

Moderaattori: Emilia Gadda, johtava asiantuntija, vastuullisuus & kiertotalous, Suomen Tekstiili & Muoti ry

Edellakavijayritykset nayttavat suuntaa

Yritysesimerkkeja tuotepassien kehittdamisesta:
Eero Kauko, tutkimusinsindoéri, Sandvik

Titta Pitman, vastuullisuusjohtaja, ITA Nordic

Milta tuotepassien liikkeellelahto nayttaa?

Taru Rastas, johtava asiantuntija, Sitra

Tilaisuus paattyy verkossa

SITRRA



INKA ORKO

Kehitysjohtaja, VIT

Miten yritykset voivat |[ahtea
liikkeelle tuotepassien
kehitystyossa?

Pelikirja oppaana

SITRRA
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Digitaalisilla tuotepasseilla kestavaa likketoimintaa 25.3.2025

N

7. RAKENNA
TULEVAISUUDEN
LIIKETOIMINTAA

6. KAYNNISTA
PROSESSI AJOISSA

Miten yritykset volivat
lahtea litkkeelle
tuotepassien
kehitysty0ssa? —
Pelikirja oppaana

Inka Orko, Head of Business Development
Teknologian tutkimuskeskus VTT



Tassa esityksessa:

= Mika on digitaalinen tuotepassi? Miksi
digitaalisia tuotepasseja tarvitaan ja mihin niita
kaytetaan?

= Miten yritykseni voi lahtea toteuttamaan
digitaalista tuotepassia?

= Miten yritykseni vol hyotya digitaalisista
tuotepasseista likketoiminnassa?



Mika on digitaalinen
tuotepassi?
Miksi niita tarvitaan?
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Mika on digitaalinen tuotepassi eli DPP?

« maaramuotoinen tuotteen digitaalinen
tietokuvaus ("digital identity card”)

o e ee 0o ° ° R . . Tieto'vf«iline, jo}(a kiinnittad
 sisaltaa tietoja tuotteesta, esimerkiksi raaka- —— i

viivakoodi.

aineiden alkuperasta, hiilijalanjaljesta
ja lopputuotteen kierratettavyydesta Taote il on

tuotepassi.

 ESPR ekosuunnittelusaadoksen vaatimus EU:n
sisamarkkinoille astettaville tuotteille alkaen 2027

« akku-, tekstiili- ja teridstuotteiden tuotepassit
ensimmaisina delegoitujen saadosten kautta

« myoOs muuta tuotepasseja saantelevaa lainsaadantoa:
akkuasetus, rakennustuotteiden CPR ym.

 viline tuotesuunnittelun, tuotantoketjujen ja
tuotehallinnan parantamiseen mutta myos
kokonaan uudenlaisten liiketoimintamallien
rakentamiseen

Laite, jolla luetaan
tuotepassi. Tuotepassi
on seki koneen ettid
ihmisen luettavissa.

>

Tietovaranto, jossa
tuotepassin tietosisallot
sijaitsevat. Osa tiedoista
on julkisia, osaan on
rajattu paasy.



ja tavoitteet

Tuotepassien avulla pyritaan lisaamaan
tuotantoketjujen lapinakyvyytta seka
tuotteiden kestavyytta ja jaljitettavyytta
koko elinkaaren ajan.

- tuotteiden kestavyyden, uudelleenkaytettavyyden, paivitettavyyden ja korjattavuuden
seka energia- ja resurssitehokkuuden lisaaminen

- tuotteen valmistuksessa kaytetyn kiertomateriaalimaaran osuuden lisaaminen
(“recycled content”)

- kierratyksen ja kayton kannalta haitallisten valmistusaineiden vahentaminen
- kierratyksen ja uudelleenkayton helpottaminen

- hiili- ja ymparistojalanjalkilaskennan menetelmista sopiminen ja kestavyystiedon
saatavuuden parantaminen



Miten tuotepassien kayttoonotto etenee?

Akkuasetus
8/2023

Ekosuunnittelu-

asetus
7/2024

Tyo-

julkistus

T

Tuotepassi-
jarjestelmian
standardit
2025 lopulla

Ensimmaiset

suunnitelman delegoidut

asetukset

kevaalla 2025 2025-2026

Digitaalisen
tuotepassin
asetus
2025 lopulla

Raudan ja Alumiini
teriksen Huonekalut
tuotepassi
arviolta 2027
Renkaat Energiaan
liittyvat
aorc tuotteet
Tekstiilien
tuotepassi
arviolta 202
/ Tieto- ja
viestinta-
Akkupassi tekniikka
sekd muu
2/2027 elektroniikka

Kayttoonoton aikataulu eri tuoteryhmissa tarkentuu delegoitujen saannosten myota. Seuraa tilannetta!



Miten tuotepassijarjestelma toimii?

Tuotepassidataan paastaan
erilaisten tietovalineiden ja
palveluiden kautta

tuotepassi.

1010
1010

Tuotepassidataa voidaan

EU:n tarjoamat palvelut, kuten /' tarjo;a jalvi§ual_i_§oida eri
tuotepassirekisteri ja nettiportaali PP | N7 tavoin eri kayttajille.

254 gmlill i tai
PR ‘\ Ay Valmistajan
APIS o tarjoama rajapinta

Datan prosessointi, jonka . . . .
avulla tuotepassitieto Tlet0jen kéSlttely ja
muokataan ja asetetaan Tuote aSS|datavarasto i
saataville APIl-rajapinnan P Val mi Stel u

kayttoon

kautta
___Vamistajan t‘?‘“*"??’?”.?sm'mat . rajapinnan kautta
keraavat, prosessoivat ja siirtavat tuotepassidataa

Tuotepassi voi

/ J 1 1\
Datan jakaminen muiden arvoketjun \ sisaltaa myos Datan jakaminen muille
yritysten kanssa esim. data- kayttdévaiheen dataa. el e e .
avaruuksia hyédyntéen N tUOtepaSSItOImIJOIHG

Datan kerays arvoketjun ( * / / \ \
yritysten omissa
jarjestelmissa

Datan keraaminen
arvoverkosta




Miten tuotepassia vol hyodyntaa?

Tuotesuunnittelu wotpe s
Raaka-ainetietojen Tuott —_ Kaitﬁutﬁsessa
hankinta . uotteen Kierritys SOV essa
Kokoaminen EHEI'SD]].GIHU
. Korjaaminen T XA
EanEa . - - Uudelleenkiyttd
T Arvoketju o Elinkaari
e Valmistus Pdivitys ja Toimivuuden tai kapasiteetin
Lﬂlﬁel]un r _ parannukset parantaminen
nta . Huolto/kunnossapito
Myynh . "
Jakamistalouden Kiivtetyn tuotteen
Jakelu sovellukset hinnoittelu
1 KAYTTOTAPAUKSIA
. Reilumpi . e
Aitouden ron iakami Kiertotalouslitketoiminta
varmistaminen anon) Hnen ja indikaattorit
el s Loppukiyton kiertotalous-
Eettisyys Vahéhiilisyys Tuotieiden mahdollisuuksien
arvoverkossa Vastuullisuus palautus Loppukaytte  2romt
Markkinalainsiidinn Tuotetiedon ja o
o as on e-dokumenttien Vaurioltuneen tuotteen  Turvallinen ja oikeanlainen
noudattaminen e =ent £l Ja Olearl
vhdistiminen arviolnti kiyttd ja havittiminen

Tietoturvallisuus




Miten yritykseni voi lahtea
toteuttamaan digitaalista
tuotepassia?
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Miten tuotepassi rakennetaan?




Kenen tulee koota tuotepassi?

Tuotepassin saatavuudesta vastaa se, joka tuo tuotteen EU-markkinoille — kaytannossa siis tuottaja, maahantuoja tai
tuotteen edustaja. Tuotepassiin kootaan tietoja arvoketjun jasenilta.

Tuotteen elinkaari Datan keraijia ja kayttajia Tuotepassiin tarvittavaa dataa

Raaka-aine tuotanto Raaka-aineen tuottajat Materiaalit ja raaka-aineet
Raaka-aineen valittajat

: 3 Materiaalien alkupera ja
Raaka-aineen prosessoijat

Prosessointi ' ) ymparistovaikutukset
Jatkojalostajat
Valmistus o Valmistaja ja valmistuspaikka
Va_lmlstanlt Tuotteen nimi, malli ja tunniste
Alihankkij at Valmistusmenetelmat ja -vaiheet
Niaahantaont Maahantuojat Energian ja resurssien kiytto eri vaiheissa
Tuoteturvallisuus ja vaatimustenmukaisuus
Myynti ja logistiikka Jakelijat, Jalleenmyyjat, Valittajat
Kiytto Kaytto ja huolto-ohjeet

Kierratys- ja havittamisohjeet
Mahdollisuudet uudelleenkayttoon
Kunnossapitijat, Korjaajat, Yllapitajat
Keragjat,
Jalleenmyyjat
Jatkojalostajat, Uudelleenvalmistajat
Kierrattajat

Korjaus ja huolto

Kerays



Mika on tuotepassin rooli omassa lilketoiminnassani?

Kiinnita tuotepassi osaksi liikketoimintaa resurssien, strategian ja litketoiminnan luonteen

mukaisesti!

Investointi ja
riski

Noudatamme sdéntelyn
vaatimuksia

-datasisallén tuottaminen ja
toimittaminen arvoketjuun

-tuotteiden merkinnat

-tiedon asettaminen
tarjolle ja rekisteriin

y

Hy6dynnamme aktiivisesti
tuotepassin tietoa
liilketoiminnassa

-erottautuminen tarjonnassa
tuotepassitiedon avulla

-vuorovaikutteisuus
asiakasrajapinnalla ja
esim. hinnoittelussa

-uusi ansaintalogiikka,
esim. pantit

-tuotesuunnittelu
-logistiikan ja hankintojen optimointi
-kestavyysraportointi

LiitaAmme tuotepassiin
lisdtietoa ja rakennamme
siitd uutta liikketoimintaa

-vapaaehtoiset ja uutta liikketoimintaa
mahdollistavat datasisallot

-arvoketjuyhteisty6 kohti
kokonaiskestavyytta

-tiedon rikastaminen ja jalostaminen
tuotteeksi

-arvon tuottaminen ja jakaminen
uudella tavalla

-uudenlaiset liiketoimintamallit ja -
logiikat

v

Liiketoimintapotentiaali



« Maarita tavoite ja omistajuus organisaatiossa

» Tunnista velvoitteet, datavaatimukset ja sisaiset jarjestelmat

» Tunnista yhteisty6- ja arvoketjukumppanit ja
liiketoimintamahdollisuudet

» Kokeile pienesti tuttujen kumppanien kanssa

J

» Rakenna rajapinnat ja yhteydet sisaisesti ja ulkoisesti; huomioi
yhteensopivuus

» Varmista datan laatu ja luotettavuus ja jarjestelman turvallisuus
» Taydenna puuttuva tieto

Rakenna

« Maarittele ja kuvaa tuote-DPP ja kayttotapaukset; kayttajalahtoisyys)

J

» Maarittele ja sovi kayttdoikeuksista
* Valitse tietovaline ("data carrier”)

* Yhdista DPP rekisteriin

+ Paivita tarpeen mukaan

* Yllapida tarvittavia verkostoja

« Seuraa kayttda ja muokkaa tarpeen mukaan

« Hyodynna kayttotapauksiin ja liiketoimintaan
arvoverkossa

« Seuraa kehitysta ja ideoi tulevaisuuteen

4=

Miten
toteutan
tuote-
passin?



Miten yritykseni vol
hyotya digitaalisista
tuotepasseista
lliketoiminnassa®?
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Tiedon yhdistaminen ja jakaminen tuo hyotyja

.Kalzft taq.alflhtomer.ll Hankintaketjujen
ja kestava muotoilu optimointi
Tuotesuunnittelu, .
korjattavuuden ja Tuotestrategiat,
keSté‘Vyyden Valmist ta:kuu!:‘]a
: Amists hinnoittelu
parantaminen Prosessointi Maahantuonti ’

leasing-palvelut

Myynti ja
logistiikka

Raaka-
ainetuotanto

Turvallinen ja
Energia- s es 7 e .
hyédyntaminen ja DATA-ARVOKETJU kestdva kytto
o loppukasittely
Loppukayton
kiertotalous/ —
mahdollisuudet U“Saellifjsrﬁfo -
kévtt('jtarkoitqusen Korjaus ja huolto Historia- ja
" muutos varaosatiedot
huoltopalveluiden ja
Data-analyysit Esikisittely ja korjauksen tukena

kierratys

hinnoittelun tukena,
uudelleenkaytto toisessa
kayttokohteessa

Vaurioituneen tuotteen
arvon arviointi ja palautus



Kaanna velvoite litkketoimintahyodyksi (1/2)

Lisapalvelut
tuotetiedosta

Kayttoohjeet, paivittyvit
huolto-ohjeet ja tuotteen
kayttoian jatkaminen ja
tuotteen asianmukainen
havittiminen

Lisapalvelut kuten tuotteen
rekisterointi takuun piiriin
seka etuja ja alennuksia
lisapalveluista ja
huoltosopimuksista

Kayttajan palaute ja
kayttajayhteisot

Kayttajapalaute ja -arviot
esimerkiksi tuotteen kunnosta
ja toimivuudesta

- Kayttijapalaute syotteena
tuotesuunnitteluun ja
palvelumuotoiluun

- Kayttajayhteisot ja
kayttokokemusten jakaminen

Kayttodatan
hyodyntaminen

Ennakoivan huollon palvelumallit

Kaytettyjen tuotteiden
automaattinen hinnoittelu seka
yhteiskaytto ja arvon jakaminen
kumppaniverkostossa

Raataloidyt yksiloityyn
asiakastarpeeseen vastaavat
suositukset ja palvelut

Ymparistovaikutusten
seuranta

- Hiilidioksidipaastojen seuranta
jaraportointi koko elinkaaren
ajalta

- Ymparistovaikutusten arviointi
ja hyodyntaminen
tuotesuunnittelussa seka
raportoinnissa

Datapohjainen viestinta
kayttajalle ja kuluttajalle



Kaanna velvoite liikketoimintahyodyksi (2/2)

Panttimallit

Tietovaline voi mahdollistaa
asiakkaalle maksettavan pantin
tuotteen palauttamisesta
kierratykseen tai
uudelleenkayttoon.

Palautuksia voisi seurata myos
pidemmalla aikajanteella
esimerkiksi kiinnittamalla
tunnistetiedot kanta-
asiakkuuteen.

Kauppapaikat ja
kompensaatiomallit

- Alustatoiminta kaytettyjen
tuotteiden myyntiin ja
ostamiseen seka valittamiseen
ja korjaamiseen
tuotetunnisteiden ja —tietojen
pohjalta

- Hinnoittelu voi myos olla
automaattista tuotetiedon
pohjalta. Tama voi nostaa myos
uuden tuotteen arvoa.

Tiedon rikastaminen ja
tiedon kauppapaikat

- Rikastettua tuotepassitietoa voi
hyodyntaa personoitujen
suositusten tarjoamiseen seka
dynaamiseen hinnoitteluun.

- Tama voi parantaa
asiakaskokemusta ja lisata

myyntia.

- Koostetiedon tuottaminen
esimerkiksi tuoteryhmittain,
suosituspalvelut ja sivustot




Milta tuotepassi tulevaisuudessa m
nayttaa??
QL

Alykkiit tuotteet
\/f /_7,:

-tuotteet tallentavat ja analysoivat kayttodataa ja sovittavat toimintaa kayton mukaan

-tuotteet verkottuvat, vaihtavat keskenaan tietoa ja voivat toimia yhdessa

-tuotteet ennakoivat esimerkiksi vaaratilanteita ja toimivat entista turvallisemmin ja energiatehokkaammin
-tuotteisiin voidaan liittaa rahakkeita (token) ja uudet kiertotalouden liiketoimintamallit mahdollistuvat
Sulautetutet ja kestavit tuotevialineet (data carriers)

-tuotevaline osana tuotetta, esimerkiksi materiaaliin upotettuna tunnisteena, kuten erikoislanka tai
polymeeri, tai painetun alyn avulla

-huomaamattomat, ymparisto- ja kulutuskestavat ja kierratettavat tuotevalineet

Tiedon hyodyntaminen moniulotteisesti Al:n ja data-avaruuksien avulla R

-tuotteen ja kayttokokemuksen optimointi datan perusteella

-dynaaminen hinnoittelu
-lokaalista globaaliin — tiedon saatavuus ja yhdisteltavyys uusiin kayttoihin



Digitaalist

pelikirja

Mika on digitaalinen tuotepassi?

Mistd vaatimus rakentaa tuotepassi tulee?
Miten tuotepassi kiytdnnossa toimii?
Mita tuotepassilla tavoitellaan?

2. SELVITA
VELVOITTAVUUS

Miten saately etenee eri tuoteryhmissa?
Miten tuotepassin kiyttoonotto etenee?
Mita asioita EU seuraa?

Miten seurata tuotepassikehitysta?

3. TUNNISTA ROOLISI
ARVOKETJUSSA

Miten tuotepassi rakennetaan?

Kenen tulee koota tuotepassi?

Miten tuotepassi pidentéaa tuotteen elinkaarta?
Kuka kéyttid tuotepassien dataa?

Tehtévi: Tunnista roolisi ja vastuusi
Tehtéavi: Listaa tuotteisiin liittyvat datatarpeet

en tuotepassien

4. KARTOITA
MAHDOLLISUUDET

Miten tuotepassi hyodyttias arvoketjuja?

Miten data-arvoketju luo litketoimintaetua?
Miten tuotepassi muovaa suhdetta sidosryhmiin?
Tehtava: Kartoita kayttotapauksia

Tehtévi: Kerdd kdyttotapaukset

5. OTA DATA HALLINTAAN

Miten tuotepassidataa keritédn ja jaetaan?
Missa jarjestelmissa dataa hallitaan?

Miten sovitaan datan jakamisesta?
Tehtivi: Luo pelisaannot datan jakamiselle
Tehtéva: Suunnittele datan keruu

6. KAYNNISTA PROSESSI
AJOISSA

Miten maaritella tavoitetaso toteutukselle?
Miten organisoitua ja arvioida lahtotilanne?
Miten onnistua teknisessi toteutuksessa?
Miten valita tietovéline tuotepassille?
Tehtéivi: Aloita tuotepassikokeilu

7. RAKENNA TULEVAISUUDEN
LIIKETOIMINTAA

Mitd odotamme tuotepassien kehitykselta?
Miten tuotepassi toimii tulevaisuudessa?
Miten rakennan tulevaisuuden liiketoimintaa?

Implementing the digital
product passport -

A guidebook for
businesses

Jaana Kerénen | Inka Orko | Kristiina Valtanen |

Maria Akerman

VIT TECHNOLOGY 436



https://publications.vtt.fi/pdf/technology/2025/T436.pdf

VIT

Circular economy: minimize extraction
and waste, enable reuse

Processing Manufacturing Use WERIE

management

Extraction

Reduce Repair Repurpose Recycle

VTT circular design you tube - Search (bing.com)
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https://www.bing.com/search?pglt=41&q=VTT+circular+design+you+tube&cvid=d4fd7458c6044fbdae6b78c79bb9ead5&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUyBggAEEUYOTIHCAEQRRj8VdIBCTQ5MjgwajBqMagCALACAA&FORM=ANNAB1&PC=U531

VTT

bey°nd
the obvious

Inka Orko, Jaana Keranen ja Kristiina Valtanen

inka.orko@vtt.fi

+358 400 966 884

@VTTFinland
https://www.linkedin.com/in/inkaorko



Tutustu
pelikirjaan!

www.sitra.fi/julkaisut/
digitaalinen-
tuotepassi/

SITRRA
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PIVESE A

Milla osa-alueilla naet,
etta digitaalisista
tuotepasseista on

eniten hyotya?

SITRRA



Milla osa-alueilla naet, etta digitaalisista tuotepasseista on eniten hyotya? Valitse max. kolme.

(4
20
0e=2
13% 24% 9%,
Tuotetietojen valittamisessa asiakkaille  Raaka-aineiden jaljitettavyydessa ja Tuotekierron lisaamisessa (huolto,
materiaalien uusiokaytossa korjaus, jalleenmyynti, uudelleenkaytto)
[ 4
o9 o,
4% 17% 5% 2%
Tuotesuunnittelussa ja tuotannon Toimitusketjujen lapinakyvyydessa ja Tuotteiden ymparistdvaikutusten Kestévyysraportoinnin tehostamisessa
kestavyyden varmistamisessa prosessien optimoinnissa osoittamisessa
033z
o’ N
3% 1% (12%0
Uusien asiakaspalvelukonseptien Uusien liiketoimintamallien ja Tuotetietojen hyddyntamisessa
kehittamisessa tuotestrategioiden luomisessa johtamisen ja paatoksenteon tukena

Vastauksia: 114

SITRRA



Miten tuotepasseja
rakennetaan yhteistyossa?

Johtava asiantuntija,
vastuullisuus & kiertotalous,
Suomen Tekstiili & Muoti ry

Natalie Ahonen

Vastuullisuuskoordinaattori,
Fabpatch

Tanja Karila

Markkinointijohtaja,
Infinited Fiber

Noora Salonoja

Toimitusjohtaja,
Touchpoint

SITRRA



menti.com
2835 3612

" il
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Missa
tuotepassien
toteutukseen
liittyvissa
vaiheissa
yrityksesi tai
organisaatiosi
kaipaisi tukea?

SITRRA



Missa tuotepassien toteutukseen liittyvissa vaiheissa yrityksesi tai organisaatiosi kaipaisi tukea? Valitse max 3.

@
016%n
-
Velvoitteiden ja saantelyvaatimusten
tunnistamisessa

..
L 3
@G22

Datan laadun ja oikeellisuuden varmistamisessa

0'%.
6%

Palveluratkaisujen ja hyvien kaytantojen
kayttéonotossa

6%

Kehitysprosessin suunnittelussa ja
kaynnistamisessa

2%

Resurssoinnin ja kustannusvaikutusten
arvioinnissa

10%

Teknisten ratkaisujen tunnistamisessa ja
integroinnissa

Datan hallinnassa (keruu, yllapito ja siirtdminen)

15%
Toimitusketjun valisen yhteistyon rakentamisessa

13%
Osaamisen kehittamisessa

Vastauksia: 99

SITRRA



EERO KAUKO

Tutkimusinsinoori, Sandvik

SITRRA



%72 SANDVIK

Kilpailukykya digitaalisilla
tuotepasseilla
Case: Sandvik

& Eero Kauko

M Research engineer, Underground Drilling
8 eero.kauko@sandvik.com

¥ March 25t 2025



More Data — Case Sandvik

Why this was important — motivation ?

7

Growing demand for electric
solutions - we sell battery
electric loaders and drill rigs

Interest to find new ways to
produce value on the basis of
shared data

Growing customer
requirements for
transparency and
sustainability

emissions finck nanCO, amissioes)
ooy BOLEN Teck BHP  RioTinto Ezmmesss o sarmicx

Corporate sustainability targets &
EU level regulation

>

- DPP EU regulation around
the corner

- Sandvik’s sustainability
objectives for circularity and
CO2 reduction

- 50% reduction in CO2 and
90% circular by 2030

Data sharing over value chain and
expected ERP integration
burden

- Data sharing practices and
industrial data space
experiments

- Data sharing rules

- Standardization of industrial
data not in place

- ldentification of data assets

Co-operation and industrial per
learning

\N/? S|3¢ ; MosiLe
N
N\ oty S mxjg:i(mes

- SIX Mobile work machines
brining companies together
to solve common challenges

- Sitra extensive data economy
background
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" ”II. Battery 2000

Verification ®
state:

Product Code: lithium-ion

Dataspace domain:

a battery as required by the

Carbon footprint of 0
Act (2023/1642)

European Commission's Battery
gattery model: 237-310-76

Conformity declaration:

A oadh ioxio.deV

source not verified

Battery Carbon Footprint Close A

&

S | \/ | MOBILE
~ 17 WORK
fndwens & ¢ MACHINES

BATTERY

BATTERY PASSPORT
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Digital Battery Passport

Digital Battery Passport — Pilot

AS BUILT DATA...

Battery manufacturing data sheet

AS USED DATA... AS RE-CYCLED/USED

Battery operative and health data Battery end of life treatment data

Extend machine life
+  Focus on battery life
'

Efficient use of resources
Carbon free supply chains

Carbon free mining and
ESG reporting for

Responsible use of materials

customers

y '
e e - . y =
" g?g;:. —‘a‘ ;_'5;. : ety ' = = &?’5#,
15t life DPPs %%: 2 ! o CRRSHeF arsain o SR eid iser ' 2nd life DPPs : %{
Bk e ' # 1 3

' =

J— ] foe v

'

opPP Battery passport  Sustainable | DPP  Endusersin feid ! DPP
'

logistics

'
Trade and Raw materials : Use and maintenance Customer fleet operations ] Logistics. Reuse and recycling

finance + logistics

Manufacturing Logistics

DIGITAL PRODUCT PASSPORT PILOT SPECIFICATIONS

First of a kind digital battery passport created and demonstrated

Industrial data space piloted for data sharing

Real data extracted from real data locations

EC Battery Act 2023/1542

-

£

e i i T A Nl AN

N OO TN oo A

R N7/

DPP PILOT INTRODUCTION IN
MINEXPO 2024 - LAS VEGAS

Customer feedback and reactions

Food for thought and ideation for further
development

Project was selected into the list of the
‘Most Interesting Data Economy
Solutions’ by Finnish Innovation Fund
Sitra

>+ Q)

: DVIK  Explore LFP technology
y

Battery, Traction

Verification state: @ Source not verified
Product Code: BG01844196
Identifier: minexpo-demo-1

Dataspace domain:

Battery carbon footprint Fetch >

Battery manufacturing data sheet Fetch > ‘

Battery health data
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https://www.sitra.fi/en/projects/most-interesting-data-economy-solutions/
https://www.sitra.fi/en/projects/most-interesting-data-economy-solutions/

Digital Product Passport

7

Digital Product Passport — Future business opportunities

%2 SANDVIK

-

RDX5

SERVICE ACCESS

Digital Product Identity

Individual parts

8]

% Individual Item data

New business identification

Digital product identities
beyond batteries to other
components

Harnessing multi party
produced data for new value
creation

Mapping of data assets

Use case mapping for data over
value chain and life cycle

Value research: what value we

could produce, to whom and how

the value appears

Digital birth certificate
Digital BOM

Relationship examples: Part belongs to some sub-
module, that is used in the module X, that is used in
machine X, that is located in place X, that is owned by
company X
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Questions

%2 SANDVIK Explore LFP technology

Battery, Traction

Verification state: ® Source not verified
Product Code: BGO01844196
Identifier: minexpo-demo-1

Dataspace domain:

sandbox I()M()"(1(1'&153;)(1(:(,? com

Battery carbon footprint

Th a n k yO u ! Battery manufacturing data sheet
eero,kaUkO@SandVik.Com Battery health data

SANDVIK 39



Vastuullisuusjohtaja, ITA Nordic
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STRONG
WITH US

25.3.2025 Sitra

Digitaalisilla tuotepasseilla kestavaa liikketoimintaa

Titta Pitman, KTT



Titta Pitman

Kauppatieteiden tohtori
Vastuullisuusjohtaja, ITA Nordic Oy
Tutkijatohtori, LUT-kauppakorkeakoulu

@ ITANORch 26.3.2025



ITA NORDIC OY

* Perustettu 1980

- Kestavasti kasvava konepajayritys, joka on
erikoistunut laadukkaiden ja teknisesti vaativien
sorvattavien ja jyrsittavien tarkkuus-kappaleiden
valmistukseen

+ Panostamme alan viimeisimpaan
robottitekniikkaan ja moderniin
tehdasautomaatioon

* Ylivertainen kumppani, jonka kanssa yhteisty6
on kustannustehokasta, joustavaa ja vaivatonta

* Liikevaihto 27 M€ ja henkil6kuntaa 120

- Asiakkaina mm. ABB, Sandvik ja Wartsila

@ ITANORch 26.3.2025



Digitaalinen tuotepassi tulee,
olemmeko valmiit?

Heratys EU-regulaation vaatimuksiin

@ ITANORch 26.3.2025



Dataekosysteemin
ensiaskeleet ITA Nordicilla =

BF Daponet-hanke Kyvykkyyksien

Sandvikin johdolla rekrytointi ITA Cloud

@ ITANORD'C 26.3.2025



Dataan perustuvat lisaarvopalvelut
osana palvelulitkketoimintaa ja
lisaarvon luontia

Taustaa digitaalisen tuotepassin kehitystyolle

@ ITANORch 26.3.2025



Dataan perustuvien lisaarvopalvelujen
ymmartaminen

1. Lis&arvon tuottaminen asiakkaille @ ------------------------ N B O
- Asiakkaan regulaatiovaatimukset T ..
o o

- Prosessien lapinakyvyys | X
2. Omien prosessien parantaminen DA A "
p (1.

*  Omat regulaatiovaatimukset
o
. . . . . 1 ,"' “-‘ _;4 ||
- Sisaisen ja ulkoisen laadun parantaminen | 3

* Viestinta

@ ITANORch 26.3.2025



Datavalmiudet kuntoon

Lisdarvopalvelujen
ymmartaminen

Tiedonvaihto ja
datan arvoketjujen Datan

muodostaminen maarittely

Jakaminen; Keraamisen

standardit, menetelmat ja
menetelmat tallennus

O ITANORDIC

EREHEHng .

# | uydata sources
My data sources

Your published data sources will show up for other
under the avail ources page.

Product/Sustainability/Carb

onFootprint_vo.l
ita_nordic

@ Published

ITANORDIC

26.3.2025



Data litkkkuu jo;
mita pitaa viela ymmartaa,
tehda ja osata?

Vaikuttavuuden arviointia digitaaliseen tuotepassiin liittyen

@ ITANORch 26.3.2025



Datan arvoketjut

- Standardoidut menetelmat ja
Tiedon jakaminen maarittelyt datalle

Sidosryhmien * Sovitut vastuut tiedon
kesken

jakamisessa, vastaanottamisessa
seka lisatarpeiden kehittamisessa

- Datan ndkeminen lisaarvoa
_ tuottavana palveluna
DEIE TR0 IR . \/aikuttavuuden arviointi

aaltlelefors =00l 1al=Nal |- Datan arvon maarittaminen

O ITANORDIC

26.3.2025



Regulaatio lisaa vaatimuksia tiedon valittamisesta
— vai lisaako se mahdollisuuksia?

Mahdollisuudet Haasteet

/1. Kilpailuetua nopeudella \ ﬁ Kustannusten nousu ilman hyotya \
2. Sisaisen laadun ja viestinnan 2. Kilpailukyvyn heikkeneminen
parantaminen kehitetyilla (nousseet kustannukset)

ratkaisuilla Osaamisen ja kyvykkyyksien puute

3. Koko arvoketjun kilpailukyvyn Tietoturvariskit
parantuminen Surveillance capitalism — mik& on

3.
4,
5.
Q Uusien palvelujen kehittdminen J k likaa? J

@ ITANORD'C 26.3.2025




Miten voitte aloittaa digitaalisen
tuotepassin kehitystyon teidan
yrityksessanne?

Vinkkeja joilla paasette alkuun

@ ITANORch 26.3.2025



Vinkit kehitystyohon

1. Lahtekaa liikkeelle olemassa olevasta datasta ja ratkaisuista

2. Ottakaa datatalous huomioon strategiassanne — maksimoikaa hy6dyt regulaation
kannalta valttaméattomista investoinneista, ja kehittdkda samalla omaa laatuanne ja
viestintaa

3.  Miettikda omia kyvykkyyksianne, ja onko niissa paivitystarpeita? Oman osaamisen
kasvattaminen datataloudesta ja tietojohtamisesta lisda datan hyddyntamisen
ymmarrysta ja potentiaalia

4. Tehkaa yhteistyota koko toimitusketjun kanssa

5. Selvittakaa eri rahoitusmahdollisuuksia kehitystydhon ja investointeihin esim. Business
Finland

@ ITANORch 26.3.2025
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Milta tuotepassien
lilkkkeellelahto nayttaa?

SITRRA



menti.com
2835 3612

e ey gy = 291

i =

Miten naet
tuotepassien
muuttavan toimintaa

tulevaisuudessa?

SITRRA




Miten naet tuotepassien muuttavan liiketoimintaa tulevaisuudessa? Valitse max 3.

9%

Elinkaaren hallinta huomioidaan yritysten
strategiassa

pitenee

Toimitusketjut jérjes,yvét tehokkaammin ja
hankintasuhteet tiivistyvat

e%

Tuotetietojen hyédyntaminen luo uusia
liketoimintamahdollisuuksia

Ymparistovaikutusten laskenta ja
kestavyysraportointi yhdenmukaistuu

10%

Arvoketjun kestavyys maarittaa yha enemman
yrityksen kilpailukykya

16%

Tuotteiden jalkimarkkinat laajenevat ja kayttéika  Tuotetiedoista ke &h usia asiakaslahtoisia

palveluja ja konsepteja

11%

Tuotetiedot mahdollistavat uutta teknologiaa ja
data-analytiikkaa

19%

Kiertotalous vahvistuu EU:n sisamarkkinoilla

Vastauksia: 88

SITRRA



Miten voit jatkaa
aiheen parissa?

Digitaalisten
tuotepassien
pelikirja:

o

-
lu.info f
Ekosuunnittelt:
TIETOA H
VU TUOTEVAATIMUKSET
gTUSH
. ista
Hae tietoa tuotevaatlmUks .:E...E==E Hi e

3 - tal
uunnittelu
uotteen ekos ioita alle tuotteen

tavaatimuksista? Kirj

nimi tal
Etsitkd tietoa t
energiamerkin
osaja paina Enter.

FINNPASS - The Digital Product Passport (DPP)
group for Finland

iti Public group
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https://ekosuunnittelu.info/
https://www.linkedin.com/groups/8170127/
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https://www.sitra.fi/
https://www.facebook.com/SitraFund
https://www.instagram.com/sitrafund/
https://www.youtube.com/user/sitrafund
https://www.linkedin.com/company/sitra
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